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Mesdames,
Messieurs,

Il me fait extrêmement plaisir de coprésider ce
colloque qui réunit pendant deux jours des parte-
naires dont on dit de plus en plus qu’ils sont faits
l’un pour l’autre.En effet,le tourisme et la culture
doivent devenir les leviers indissociables de la
diversification et du raffinement de l’offre touris-
tique. Il est impératif que l’on imagine de nou-
velles façons de faire converger,progresser,croître
ces deux secteurs, et ce, en synergie. C’est dans
cet esprit qu’a été conçu ce cahier du participant
qui,en plus de favoriser des échanges lors du col-
loque,deviendra sans aucun doute un outil indis-
pensable de référence.

Je souhaite que le colloque nous permette d’ap-
profondir encore davantage la collaboration entre
les secteurs du tourisme et de la culture, de
développer des liens d’af faires,sources de projets
concrets.Que les propos des conférenciers invités
nous inspirent,qu’ils attisent notre créativité.Car
la culture et le tourisme en ville,c’est une affaire
de créativité !

Bonne lecture et bon colloque à tous et à toutes !

La ministre de la Culture et des Communications du Québec,

Louise BEAUDOIN

Mesdames,
Messieurs,

Il me fait plaisir de vous présenter le cahier du par-
ticipant du colloque C u l t u re et tourisme en ville:

une aff a i re de créativité. À l’heure des consensus
et de la concert a t i o n , il est essentiel de mieux se
c o n n a î t re et de mieux compre n d re l’env i ro n-
nement ch a n geant dans lequel nous évo l u o n s .

L’information contenue dans ce cahier vous per-
mettra de maîtriser l’essentiel de la dynamique
tourisme et culture en milieu urbain et de vous
p r é p a rer à participer concrètement à cette
alliance prometteuse.

Je tiens à me joindre à la Chaire de Tourisme de
l’UQAM et au ministère de la Culture et des
Communications pour vous souhaiter une bonne
lecture,un bon colloque et beaucoup de créativité
dans l’élab o ration de nouvelles ave nues de
coopération entre la culture et le tourisme.

Le président-directeur général de Tourisme Montréal,

Charles LAPOINTE

MOT DE LA MINISTRE 
DE LA CULTURE ET DES COMMUNICATIONS DU QUÉBEC
MOT DE LA MINISTRE 
DE LA CULTURE ET DES COMMUNICATIONS DU QUÉBEC

MOT DU PRÉSIDENT-DIRECTEUR GÉNÉRAL
DE TOURISME MONTRÉAL
MOT DU PRÉSIDENT-DIRECTEUR GÉNÉRAL
DE TOURISME MONTRÉAL
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